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1. Ievads

Raksta mérkis ir analizet Slagermiizikas nozimi vecaka gadagajuma
cilveku dzive. Sai noliika veikti divi kvalitativie pilotpétijumi: viens no
tiem noritejis vaciesu, otrs — Vacijas latviesu diasporas vide. Uzmanibas
centra bija Sadi aspekti: respondentu miizikas preferences, miizikas
gaumes vesture, miizikas funkcijas respondentu dzivé un tas loma
kopienas kultiiridentitates veidosana. Raksta nosleguma tiek diskutéts,
cik liela méra miizikas preferences un fanosanas ieradumus iespaido
respondentu vecums!.

Ex a3

,Vinu ieraksti ir vispardotako topa, vini koncertos piepilda lielas

halles, tacu, neskatoties uz to, popularas muzikas pétnieki ignore
slagermuzikas zvaigznes. lesp&jams, tas tapéc, ka popmiizika un vecums
ir grati iedomajami vienkopus” (Taxacher 2008).

Sadu viedokli péc kada $lagermiizikas lielkoncerta Kelné pauz vacu
zurnalists Gregors Taksahers. Vins skar divus nozimigus aspektus:
pirmkart, Slagermiizikas cienitaji ka grupa netiek pétita, lai gan ta ir
skaitliski apjomiga un pirktspejiga. Otrkart, autors izvirza pienémumu,
ka sabiedriba un ari zinatné valda stereotips: vecaka gadagajuma
cilvekiem neklajas klausities Slagermiuiziku. Tadejadi Slagermiizikas
zanrs pat popularas muzikas pétnieciba tiek atstats novarta. To uzsver
ar1 mediju sociologs Volfgangs Reismanis (ReifSmann 2009: 243). Lai
gan atseviski autori censas noverst miuzikas dalijjumu augstaja un
zemaja (mazak kvalitativaja), péetijumos vini vairak koncentréjas nevis
uz Slagermiiziku, bet uz citam popularas kultiiras formam, pieméram,
rokmiiziku, TV serialiem un zvaigzném (skat., piem., Fiske 1992; Jenkins
1992; Vogelgesang 1994). Vienlaikus tiek stiprinats stereotipiskais
pienemums, ka populara miizika adreséta pirmam kartam jaunatnei.
Uz to, ka ta nebiit nav, norada art sociologs Endijs Benets. Vins uzsver,
ka vecaki klust gan jaunatnes peétnieki, gan ari pasi muzikas fani
(Bennett 2006: 220). Lidz ar to rodas jautajums: kada loma popularajai
miizikai ir vecaka gadagajuma cilvéku dzive? Ka un vai ta mainas laika
gaita, cik noturiga ir miizikas gaume? Vai, pieaugot vecumam, miizikas
preferences mainas? Vai Slagermtzikas preferencés ir veérojamas
etniskas atskiribas? Atbildes uz Siem jautajumiem tiks sniegtas raksta
gaita.

! Raksts tapis Eiropas Sociala fonda
projekta Latvijas emigrantu kopienas:
nacionald identitate, transnacionalas
attiecibas un diasporas politika
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2. Mizikas gaume un fanoSana

Miizikas nozime socialajas zinatnes lielakoties tiek analizéta saikne
ar muzikas gaumi un faniem. Ar miuizikas gaumi tiek saprastas
galvenokart miizikas preferences, kuru pamata ir tie vai citi estétiskie
uzskati un kuram atbilst konkréti kulttiras lietosanas paradumi. Pjers
Burdje sava darba La Distinction (1979) analizé gaumes un skiriskas
piederibas mijiedarbi un norada, ka miizikas gaume iezimeé socialas
robeZas. Saskana ar Burdje teoriju, gaume atspogulo socialo hierarhiju
(Bourdieu 1987). Jaunaki pétijumi (Peterson & Kern 1996; Miiller 1997;
Schulze 2000) gan noliedz So kauzalo tézi un aizstav viedokli, ka gaume
miusdienas ne vienmer ir saistita ar individa socialo izcelsmi, nereti ta
drizak atbilst konkrétam dzivesstilam un socialajai videi. Saja konteksta
Volfgangs Reismanis ierosina miizikas gaumes jédziena vieta lietot
terminu miizikas preferences, ko vins define ka samera ilgstosu kada
miizikas stila patik§anu (Reimann 2009: 247). Sis jédziens apiet Burdjé
ieviesto muzikas gaumes kauzalitates aspektu.

Kulttrpétniecibas (cultural studies) tradicija muizikas preferences
tiek analizétas fanosSanas (angl. fandom) fenomena konteksta.
Popularas kultiiras produktu, pieméram, miizikas vai filmu cienitaji
jeb fani, balstoties uz savam kopéjam interesem, veido kopienas, kuram
ir lidzigas kultiiras iezimes (Jenkins 1992). Saskana ar DZona Fiskes
atzinu, fanoSanu raksturo vairaki faktori: norobezosanas no citam
grupam kada konkréta aspekta, produktivitate un Iidzdaliba fanu
kopienas dzive, ka ari sociala kapitala krasana (Fiske 1997: 58). Tomass
Smits-Lukss ka fanoganas pazimi savukart izcel ilglaicigu un kaisligu
piesaisti kadam maksliniekam vai kultiiras produktam (Schmidt-Lux
2010: 133). Analizei nozimigas ir 8o konkréto aspektu individualas
kombinacijas — individu preferences un piesaiste fanu kopienai var
izpausties loti dazadi. Ronalds Ekerts ar kolegiem (Eckert et al. 1991)
un Rainers Vinters (Winter 2010) Saja konteksta raksta par fanu karjeru.
Ir iespejams nodalit gadijuma fanus, ka ar1 aktivos fanus un fanu eliti
(Schmidt & Neumann-Braun 2003; Hitzler & Niederbacher 2010).
Gadijuma fani interesejas par savu fanosanas objektu tikai 1slaicigi,
kamer aktivie fani visai rosigi piedalas dazados fanu pasakumos. Fanu
elite regulari lidzdarbojas ar1 So pasakumu organizesana un ir spéecigi
piesaistita fanoSanas objektam. Lidz ar to katrai grupai raksturigi
specifiski popularas kultiiras internalizacijas paradumi (Stna 2013).
Analizéjot miizikas preferences, janem vera, ka pastav fanu grupas
ieksgja hierarhija.

3. Miizikas preferences un vecuma nozime fanosana

TieSa norobezosanas un kopienas radiSana (Weber 1984) ir ciesi
saistita ar kultiiridentitates konceptu. Kultirpétniecibas tradicija So
identitates aspektu define ka komunikativu procesu, kura individs



mijiedarbé ar apkartéjiem veido savu pastelu, vertiborientacijas un
ricibas modelus un jauta: ,Ka es domaju, ka apkartéjie, man svarigie
cilveki mani redz un ka es pats sevi redzu?” (Hall 1994; Krotz 2003;
Keupp & Ahbe 2006). Dazadas komunikacijas situacijas identitates
izpausmju akcenti mainas. Saskana ar Sadu pieeju, identitates
veido$ana ir ilglaicigs process, kas norit visu mtizu — ari liela vecuma;
Iidz ar to identitate nav stabils lielums, bet var transforméties atkariba
no konteksta.

Vecaka gadagajuma cilveku muzikas preferences un fanosana ir maz
pétits lauks. Viens no nedaudzajiem Sai témai veltitajiem darbiem ir
Endija Beneta raksts (Bennett 2006), kura analizéti pankmiizikas fanu
ieradumi un skarta ar1 fanu novecosSanas téma. Benets secina, ka tiesi
ar mediju palidzibu ir iespgjama ilglaiciga piesaiste pankmiizikas
kulttirai: neskatoties uz to, ka vecakie fani vairs aktivi neapmekle
pankmiizikas pasakumus, mediji viniem sniedz informaciju un tadejadi
rada lidzdalibas sajitu (Bennett 2006: 223). Autors atzist, ka fanosanas
ieradumi laika gaita mainas. Vecaka gadagajuma fani ikdiena retak
praktizé fanoSanai tipiskas darbibas, ka ari retak nésa fanu kulttirai
atbilstoSu apgeérbu. Tacu, neskatoties uz to, So fanu muzikas preferences
palikusas nemainigas.

Ar1 Li Haringtons un Deniza Bilbija (Harrington & Bielby 2010:
430) uzsver dzives gajuma perspektivas nozimi, kas, vinuprat, fanu
pétnieciba lidz $im parak reti tikusi izmantota. Sada perspektiva lauj
analizet, ka dzives laika attistas fanu karjera un kada loma fanosanai
ir identitates veidoSana. Tadejadi ir iespejams tuvinaties fanosanas
ieradumu un novecoSanas mijiedarbei. Ilglaicigi un retrospektivi pétot
miizikas lomu cilveku dzive, atklajas arl popularas kultiiras nozime
$aja vecuma grupa (Harrington & Bielby 2010: 441).

Lidz Sim pétjjumos nav analizéta Slagermiizikas loma vecaka
gadagajuma cilveku vide. Vai ar1 taja ir vérojama ieprieks aprakstita
hierarhizacija jeb fanu karjera? Cik liela méra vecums ka sociala
kategorija ir noderigs mizikas gaumes un fano$anas analizé? Siem
jautajumiem plasak pieversiSos raksta turpinajuma.

4. Empiriskais materials

Pirmais no diviem raksta ievada minétajiem pilotpétijumiem veikts
2012. gada ziema, un taja izmantota kvalitativa pieeja. Petijuma ietvaros
Ziemelvacija tika interveéti astoni vecaka gadagajuma cilvéki, kuru
attieksme pret Slagermiiziku ir dazada, bet kopuma pozitiva. Intervijas
balstijas uz noteiktam témam, atstajot intervétajam brivu izveli
konkréta jautajuma formulésana. Galvenie tematiskie bloki bija Sadi:
individualie un kolektivie miizikas gaumes aspekti, muizikas lietosanas
ieradumi un izmantotie mediji. Mineétie jautajumi tika apliikoti gan
pasreizejas situacijas konteksta, gan saikné ar pagatnes atminam.
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2 Sociologija un gerontologija
sastopami pretrunigi viedokli par
cilvéku dalfjumu vecumgrupas.
Sabiedriba, kura dzives fazes tiek
definétas saskana ar lidzdalibu
darba tirgii, dominé uzskats, ka
veci cilvéki ir tie, kas jau devusies
pensija. Tacu, ka norada Gertriide
M. Bakesa un Volfgangs Klemenss
(Bakes & Clemens 2008: 12),

ari §is vecums pat viena valsti
médz biit mainigs. Vini iesaka
daltfjumu vecuma kategorijas
balstit uz konkrétaja sabiedriba
valdo$o prieksstatu par jaunibu un
vecumu, nevis biologiski noteiktam
vecumgrupam. Arl pétijumos, kas
aplikoti Saja raksta, respondentu
atlase notika, balstoties uz vinu
pastélu, proti, uz piederibas izjatu
vecaka gadagajuma cilveku grupai.

3 Seit un raksta turpinajuma minétie
respondentu vardi ir pseidonimi.
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* Diaspora tiek definéta ka iedomata
kopiena, kuras parstaviji ilglaicigi
dzivo dazadas valstis arpus savas
izcelsmes vietas (Anderson 1996).

Tas pamata ir prieksstati par kopigu

naciju un kulttru. Lidz ar to latvieSu

diasporai pieder ne tikai latviesi,
bet ari krieviski un citas valodas
runajosie, kurus vieno identifikacija
ar Latvijas valsti un kultiiru.

Petijuma izlasi veidoja astoni cilveki vecuma no 47 lidz 80 gadiem?
Analizes sakuma respondenti tika iedaliti grupas, balstoties uz
Gertriides M. Bakesas un Volfganga Klémensa pieeju (Backes &
Clemens 2008). Saskana ar So pieeju, t. s. pirmais vecums aptver
cilvekus, kuri vél strada algotu darbu un kuriem ir aktivs dzivesveids.
Otra vecuma cilveki pavisam nesen nokluvusi pensionara statusa un ar1
dzivo sameéra aktivu dzivi. TreSa vecuma parstavji saskaras ar veselibas
problemam un tade€jadi nav tik aktivi. Petnieki uzsver, ka iedalijums
Sajas grupas veidots, nemot véra drizak minétos apstaklus un cilvéku
subjektivi izjusto piederibu konkrétai dzives fazei, nevis biologisko
vecumu. Péetijuma Cetri respondenti parstavéja pirmo vecumu un Cetri
— treSo (skat. 1. tabulu). Pilotpétijuma izlase nav reprezentativa, tacu
atklaj sakaribas, kuras biitu japarbauda turpmakajos pétijumos.

1. tabula. Pétijuma respondenti: vacieSu grupa
Vards®
Evelina 47

Vecums | Sociali demografiskie aspekti

Kosmetikas salona Ipasniece, vidusskolas un
profesionala izglitiba, precejusies

Fridrihs 49 Kioska 1pasnieks, vidusskolas un profesionala

izglitiba, Skiries

Hanna 55 Par profesiju nav informacijas, profesionala izglitiba,

precejusies

Marianna | 56 Viesnicas darbiniece, precéjusies

Rebeka 72 Pensionare, bijust pastniece, precéjusies

Eva 76 Pensionare, dzivo senioru pansionata, bez izglitibas,
atraitne

Anna 77 Pensionare, profesionala izglitiba, atraitne

Inga 80 Pensionare, par izglitibu nav informacijas, atraitne

Petijjuma respondentiem bija kopuma saméra zems formalas
izglitibas Iimenis. Lielakajai dalai bija vidéji ienakumi.

Otrs petijums veikts 2014. gada pavasari, un ta gaita tika interveti
Vacija dzivojosie latviesu diasporas parstavji*. Petijuma galvena téma
bija dazadi identitates aspekti — gan kultiiras un miizikas preferences,
gan mediju lietoana. Saja gadijuma visi respondenti parstavéja pirmo
vecumu (skat. 2. tabulu). Atskiriba no vacu grupas, latviesu diasporas
grupa izglitibas limenis bija dazads - sakot no respondentes ar
nepabeigtu vide€jo izglitibu lidz respondentei ar doktora gradu.



2. tabula. Pétijuma respondenti: Vacija dzivojoso latviesu grupa

Vards | Vecums | Sociali demografiskie aspekti

Aivita |48 Tulkotaja, augstaka izglitiba, precéjusies

Marija |49 Bezdarbniece, nepabeigta videja izglitiba

Olga 49 Pasnodarbinata, augstaka izglitiba, precéjusies
Nauris |50 Stradnieks, augstaka izglitiba, precejies

Maiga |50 Biroja darbiniece, doktora grads, precéjusies

Inese 52 Darzniece, videja profesionala izglitiba, precéjusies
Aigars |52 Celtnieks, nepabeigta augstaka izglitiba

Egija 66 Tulkotaja, augstaka izglitiba

Visas intervijas tika pilniba transkribétas un kodétas saskana ar
pamatojuma teorijas® (Strauss & Corbin 1996) principiem.

5. Miuzikas nozime vecaka gadagajuma cilveku vida

5.1. Miuzika un kultiridentitate

Miizikai, seviski jauniesu vida, tiek piedevéta spéciga identitati
veidojosa nozime (Miiller et al. 2007; Hoffmann 2009; Keupp 2009). To,
cik liela mera tas attiecas artuz vecaka gadagajuma cilvekiem, atklaj vinu
pasteéls. It 1pasi jaunakie no viniem (t. s. pirma vecuma parstavji) deve
sevi par Slagermiizikas faniem®. Vini uzsver, ka ir , parasti fani”, kas
norobezojas no , fanatiskiem faniem” (Hanna, 55 gadi). Norobezosanas
prakse stiprina respondentu pastélu: vini raksturo sevi ka fanus, kuri
sameéra intensivi klausas Slagermiiziku, bet nedodas izpilditajiem
lidzi uz koncertiem dazadas pilsétas. Vini neaizraujas ar autografu un
lidzigu lietu kolekcionéSanu un Ipasi neseko lidzi muziku privatajai
dzivei, ka to, vinuprat, dara istie fani. Hanna norada: , Es neesmu tada
fanatiska fane. Es interes€jos par mtiziku un nevis par to, kas saistits
ar muzika personu”. Tacu, neskatoties uz So pastélu, pirma vecuma
parstaviji apmeklé koncertus, pérk miizikas albumus un var pastastit
par muziku privato dzivi. Varam secinat, ka vinu pastéls un tadejadi ar1
identitate mainas atkariba no sociala konteksta.

Tresa vecuma parstavji deve sevi par slagermiizikas cienitajiem, un
tas klausisanas viniem ir hobijs. Sadu nostaju raksturo 77 gadus vecas
Annas teiktais: ,Man loti patik slagermuzika, bet es sevi nesauktu par
Slagermtizikas fanu. Tas buitu parspiléeti. Tacu man loti patik klausities
$o miziku”. Vienlaikus ar1 Siem respondentiem ir savs viedoklis par
ekstrémiem faniem, no kuriem vini norobeZojas un tadéjadi stiprina
savu parastd fana identitati.

® Pamatojuma teorijai (grounded
theory) raksturiga induktiva

pieeja: proti, empiriska pétijuma
ietvaros tiek attistita datos balstita
teorija. Balstoties uz konkrétiem
pétnieciskiem gadijumiem (Saja
raksta — dazadiem respondentu
izteikumiem), tiek pausti visparinati
secinajumi. Pétijums necensas
apgazt vai apstiprinat kadu jau
pastavéjusu teoriju, bet veido jaunu.
Tegiitais interviju materials tiek
analizéts, izmantojot tris dazadus
kodésanas jeb abstrakcijas limenus.

¢ Visi 8ie respondenti raksturo sevi
ka ,slagermiizikas fanus” (Fridrihs)
vai vienkarsi , fanus” (Evelina,
Hanna, Marianna).
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7 Vacu sarunvaloda (ar1 $aja
pétijuma aptaujato vacu
respondentu vidé) ar tautisko
slagermuziku tiek saprasts stils,
kas veidojies uz modernas tautas
muizikas (vaciski Volksmusik) bazes
un bagatinats ar popmiizikas
elementiem.

8 Respondentu citati atspogulo
sarunvalodu un autentiskuma
saglabasanas dél nav stilistiski

laboti.

5.2. Vecumspecifiska miizikas gaume

Respondentu skaidrojumi, ko tiesi vini uzskata par slagermiziku,
lauj secinat, ka prieksstati par to abu pétijuma parstavéto vecumu
(pirma un tresa) parstavjiem ir lidzigi. Vini min vienus un tos pasus
izpilditajus, kas liecina, ka vinu izpratne par slagermiiziku sasaucas.
Vacu respondenti lieto jedzienu wvolkstiimliche Schlagermusik (latviski
tautiska slagermiizika)’. Turklat vini nosauc gan miisdienu miizikus
(Heléne FiSere /Helene Fischer/, Andrea Berga /Andrea Berg/, Florians
Zilbereizens /Florian Silbereisen/), gan agrako laiku interpretus, kurus
pazist ar1 Latvija (Rekss Gildo /Rex Gildo/, Fredijs Kvinns /Freddy
Quinn/, Nana Muskuri /Nana Muskourif). Vairaki latvieSu diasporas
un vacu respondenti norada, ka lidzas slageriem klausas ari cita veida
popmiiziku, miziklus un klasisko muziku.

Petijuma atklajas, ka respondenti saskano savu viedokli par miizikas
preferencém ar sabiedribas uzskatiem: no vienas puses, viniem tuva ir
vienkarsa miizika. ,Kad dzied Slageri, pirmkart, tie vardi nak viniem
lenam ara. Tu saproti, tu pilnigi visu saproti! Smuka melodija, viss.
Daudziem Slageris varbuit nepatik, bet tu visu saproti,”® ta Nauris
(50 gadi) raksturo savu milako miiziku. No otras puses, s miizika
domata vecaka gadagajuma cilvekiem un tiesi vinu vide visvairak tiek
patéreta. Dazi respondenti stasta, ka viniem regulari nakas taisnoties
par savu mizikas gaumi. Hanna (55 gadi) norada: ,Misdienas
slagermuizikas fani tiek nedaudz apcelti un izsmieti”. Fridrihs (49 gadi)
atzime: ,Reizém sava kioska jaklausas negativas piezimes par skanoso
$lagermiiziku”. Sada apzinata savu miizikas preferencu aizstavésana
stiprina respondentu ka fanu identitati. Kopuma janorada, ka tieSi
pirma vecuma respondenti biezak saskaras ar nepiecieSamibu taisnoties
par savu mizikas gaumi. Savukart tresa vecuma parstavjiem to darit
nakas retak.

Respondenti  subjektivi saista Slagermiiziku ar konkrétu
vecumgrupu — vecaka gadagajuma cilvekiem. Lidz ar to vini piekrit
sabiedriba valdoSajiem stereotipiem par Slagermiiziku un vienlaikus
stiprina arl savu pastélu. Anna (77 gadi) norada, ka jauni cilvéeki
neklausas Slagermiiziku, tada veida vina legitimé biezo $is miizikas
patérinu: ,Manuprat, Slagermiizika galvenokart patik cilvekiem mana
vecuma. Es nedomaju, ka jauniesi 1pasi klausas sadu miiziku. Man
skiet, ka musdienas slagermiuizika ir manas paaudzes miizika”.

Ari pirmaja vecuma vérojama $ada paSidentifikacija. Sis grupas
parstavji norada, ka tieSi dziesmu teksti atbilst vinu vecumam
nozimigam témam un tapéc $§1 miizika viniem ir Ipasi tuva. Dazi
respondenti stasta par Slagermiizikas klausiSanos ka kaut ko
passaprotamu, vienlaikus akcentéjot art miizikas industrijas centienus
versties tiesi pie vinu vecumgrupas.



5.3. Muzikas satura nozime

Ko respondenti saklausa slagermiizika? Kapéc ta viniem ir tik
nozimiga? Atbildi uz So jautajumu liela mera sniedz muzikas saturs,
tai skaita dziesmu teksti, kas respondentiem skiet tuvi vinu identitatei
un to stiprina. Slagermiizikas tekstiem, péc respondentu domam, ir
raksturigs dabiskums, omuliba un liksmiba - aspekti, kas viniem ir
svarigi. Fridrihs (49 gadi) apraksta savu milako muziku ka tadu, kura
»liek sirdij notriset”, ir patiesa un rada prieku. Vins salidzina popularo
TV raidijumu Musikantenstadl ar citiem TV Soviem un norada, ka tiesi
Sis raidijums ir loti dabisks un ticams: ,,Raidijums nav uzspeéléts, jo visi
dalibnieki uzstajas ar sirdi un dvéseli. Man tas ir bitiski, un tas arf ir
tas, kas mani Saja miizika saista”.

Lidzas dabiskumam sSlagermuizika izplata majigumu un omulibu,
kas, péc vairaku respondentu domam, saistits tie$i ar vienkarSo un
visiem saprotamo melodiju. Turklat Sadai muzikai viegli var dziedat
lidzi, kas petijuma dalibniekiem ir biitiski.

»Kas man patik Saja mtizika? Viss kopums — veidojas tada omuliga
noskana, var dziedat lidzi. [..] Nav jau ta, ka tur tiem Slageriem ir kada
dzilaka jega. Nevar teikt, ka vini ir virspuseéji, bet ta ir tada viegla
miuzika, kas palidz atslabinaties” (Anna, 77 gadi).

Slagermiizikai raksturigais patiesigums un majigums, respondentu
ieskatos, reprezente regionalo un nacionalo kultaru. Tadejadi tiek
spécinats patriotisms — gan regionalas, gan nacionalasidentitates Iimeni.
Fridrihs un citi respondenti dazados $lagermtizikas TV raidijumos
saskata tipisko Dienvidvacijas atmosferu — koka sienu apdari, kalnu
ainavu utt. So vacisko dabiskuma izpratni paspilgtina ari dziesmu
teksti, kas apdzied dzimteni un majiguma sajtitu. Turklat sadas izjutas
veérojamas gan pirma, gan tresa vecuma parstavju vide. Fridrihs (49
gadi) atzime: ,Raidijumu studija ir iekartota loti majigi; skatoties uz
tam skaistajam koka dekoracijam, es izjutu dzimtenes milestibu. Tur
tomer nedaudz tiek reprezentéeta vacu kulttira”.

Savukart Evas (76 gadi) iecienitas jurnieku dziesmas pauz
ziemelvacu pastelu, kas sasaucas ar vinas pasas identitati. Vina sevi
déve par ,iidens bernu”, kura sirdij tuvakas dziesmas par jiru, nevis
dziesmas par Dienvidvaciju, kuras tiek apdziedata kalnaina Alpu
ainava. Savas iecienitas slagermuzikas saikni ar to vai citu regionu
akcenté arl citi respondenti, it 1pasi tresa vecuma parstavji. Dazadie
mediju satura elementi iegiist identifikacijas funkciju un tadé€jadi veido
respondentu identitati. Ka sava pétijuma atklaj Mehthilde fon Sénebeka,
Slagermiizikas industrija piemeérojas un veicina So identifikaciju.
Analizéjot vacu tautisko $lageru saturu, Senebeka nodala $adus tajos
visbiezak minétos tematus: dzimtenes milestiba, kopiena ka vertiba,
atbalsts un drosibas sajtita, stabilitate, kartiba, tradicijas un nacionalais
lepnums (Schoenebeck 1998).
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¢ Raidijums, kas tiek veidots
Hamburgas osta (Hamburger
Hafenkonzert), skan radiokanala
NDR ik svétdienu. Ta programma
ietver ar jiiru saistitu maiziku,
intervijas un citu informaciju.

10 Pieméram, Marija (49 gadi) stasta,
ka klausas latviesu slagermuiziku ar
draugiem.lv starpniecibu. 5i mazika
vinai nereti skan fona ikdiena. Uldis
(50 gadi) saka: ,Vairakus gadus es
klausos to interneta latviesu radio.
Latvijas radio 2 ar1. Pa dienu es
kadreiz biski vairak klausijos”.

Dazi latvieSsu diasporas parstavji slagermiiziku saista ar savu
nacionalo identitati. Pieméram, Aivita (48 gadi) raksturo izjitas,
klausoties latvieSu muiziku: “Tu sédi, un pilnigi ta... Kad tev liekas, ka
tu atkal esi piepildits ar to savu, to latviskumu, un tu atkal vari iet talak.
Uzladeétas baterijas ir mazliet ar Tévzemi”. Ari Inese (52 gadi) norada,
ka latviesu Slagermuizika palidz vinai parvarét ilgas péc dzimtenes.

5.4. Miuizikas preferences: gaumes vesture un stabilitate

Mizikas preferencu stabilitati iespéjams analizét caur muzikas
gaumes véstures prizmu. Kopuma visu triju vecumu respondentiem
raksturiga ilglaiciga miizikas preferencu stabilitate. Pétijuma rezultati
apstiprina Volfganga Reismana (ReifSmann 2009: 246) izvirzito tezi
par ilglaicigo miizikas socializaciju. Ta, pieméram, Fridrihs (49 gadi)
norada, ka vins$ esot ,vienkarsi palicis uzticigs Sai miizikai”. Pirma
vecuma parstavju vidé muzikas socializaciju liela meéra veicinajusi tiesi
gimene. Aigars (52 gadi) stasta:

,Man vacu slageri no mazam dienam ir patikusi tapéc, ka manam
onkulim bija loti daudz ierakstu tais laikos. Tie pasi emigranti latviesu —
[Ilmars] Dzenis un [Cikagas] piecisi. Tai pasa laika vinam bija loti daudz
vacu mizika. Es, pat skola neejot, jau visu to dzirdejis biju”.

Lidzigi ar1 Marianna (56 gadi) raksturo savu muzikalo gimeni:

»,Mans tevs vieteja ciema miuizikas grupa spéléja trompeti, un tadejadi
es esmu uzaugusi ar So miziku. [..] Jau no mazotnes man loti patika
slagermuzika. Mums majas vienmer skanéja Bremenes radio ceturtais
kanals”.

Gan $aja, gan citos citatos it ka garamejot atklajas masu mediju loma
miuzikas preferencu veidosana un attistiba. Ta, piemeram, Evelina
(47 gadi) berniba kopa ar savu masu klausijusies radio hitparadi.
Vina atzist: ,Isteniba tas bija galvenais mizikas raidijums, ar kuru es
uzaugu”. Hanna (55 gadi) stasta, ka tradicionalo svetdienas pusdienu
laika vienmer pa radio skanéjis Hamburgas ostas koncerts’. Tas bijis
nozimigs katalizators vinas miizikas gaumes attistiba. Hannas ikdiena
butiska ir ritualizéta mizikas mediju lietoSana. Proti, vina vél joprojam
sestdienas klausoties Ziemelvacijas radioraidijumu Meklejam labakos
slagerus (Die besten Schlager gesucht). Hanna akcenté gimenes lomu savu
ilglaicigo miizikas preferencu attistiba:

,,éo miuziku es esmu sava zina jau caur mates pienu uztverusi. Es Joti
labprat skatos raidijumu Musikantenstadl, kuru vada Endijs Borgs, un ar1
raidijumu Feste der Volksmusik ar vaditaju Florianu Zilberaizenu. Ta man
ir tada tradicija jau no bérnibas, ka katru sestdienas vakaru es skatos
$adus raidijumus”.

Var secinat, ka sadi TV raidjumi veicina miizikas preferencu
stabilitati. Latviesu diasporas grupa nozimiga ir Latvijas Radio 2
klausiSanas interneta'®, ka ar1 audioierakstu iegade un patéresana.



Tresa vecuma parstavjiem lidzas gimenei miuzikas preferencu
attisttbu nozimigi ietekmeéjusi arl vienaudzu gaume un komunikacija
ar viniem — kopiga radio un TV raidijjumu patéréSana, kopigi deju un
skanuplasu miizikas vakari. Pieméram, Anna (77 gadi) atceras, ka vina
iepazinusi Slagermiiziku tiesi deju vakaros. Illgu laiku vina ar draugiem
tos regulari apmekléjusi, ar1 kopigajas sanaksanas visi esot klausijusies
$o miziku.

Respondentu atbildes atspogulo nostabilizéjuSos miizikas gaumi,
kura saknojas agra miuzikas socializacija. Eva (76 gadi) saka: ,Manuprat,
manas miizikas gaumes pamati ir ielikti jauniba, més augam kopa ar So
miziku”. Jau izveidojusos gaumi stiprina aktiva miizikas klausiSanas,
ka ar1 fanoSana par tam vai citam Slagermuizikas zvaigznem, kas gan,
pieaugot vecumam, ir nedaudz mazinajusies. Ka paradisu raksta
turpinajuma, tas daléji skaidrojams ar mizikas funkciju atskirigu
uztveri dazada vecuma respondentu vide.

Lidzas ilggadéjai sekoSanai konkrétiem milakajiem mizikiem
respondenti ir atverti Slagermiizikas jaunpienacejiem, kurus vini
iepazist galvenokart ar mediju starpniecibu. Hanna (55 gadi) seko
lidzi vairaku Slagermitizikas zwvaigZnu karjerai un salidzina vinu
veikumu ar citu makslinieku sniegumu, tadejadi bagatinot savu
miuzikas gaumi. Savukart Evelina (47 gadi) meklée interneta zinas par
agrak radioraidijumos iepazitiem miizikiem un interes€jas par viniem
padzilinati.

Kopuma respondenti ir parliecinati, ka vinu miuzikas gaume
nakotneé nemainisies. Tas ilglaicibu un stabilitati veicina slagermiizikas
pieejamiba dazadajos masu medijos.

5.5. Respondentu viedokli par miizikas funkcijam

Ka vecaka gadagajuma cilveki uztver mizikas funkcijas? Vai miizika
veicina ,pozitivu novecoSanu“? Sie jautajumi iztirzati Terensa Haja
un Viktora Minikjello publikacija (Hays, Minichiello 2005). Gan vinu
raksts, gan manis veiktais pétfjums apliecina, ka mizika ir nozimigs
vecaka gadagajuma cilveku ikdienas pavadonis.

Tresa vecuma parstavjiem, kuri jau ir pensija un tadejadi lielako dalu
laika pavada majas, miizika palidz uzturét pozitivu noskanojumu: vini
ikdiena to regulari klausas gan ierakstos, gan radio. Pieméram, Anna
(77 gadi) stasta, ka miuizika ir nozimiga vinas ikdienas sastavdala: ,Es
vislabpratak klausos slagermuziku no rita, kad veicu majas soli. Tad
man ta vienmula tiriSana skiet jautraka. Ja es ta vai citadi darbojos pa
maju, tad noteikti klausos muiziku”.

Arl Inga (80 gadi) atzimeé, ka vinai majas vienmeér ,,ir ieslégts radio
NDR”, kura skan vinas iecienita muzika.
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Vairaki pirma vecuma parstavji norada, ka vinu ikdiena mtzika
skan paraléli darbam, pieméram, kosmétikas salona vai veikala. Saja
gadjuma ta ir drizak patikams fons, nevis noskanojuma galvena
veidotaja. Turklat muizika pavada vinus ari citos ikdienas pasakumos.
Ta, pieméram, Fridrihs (49 gadi), braucot automasina, klausas
skanierakstu albumus; péc vina vardiem, , vienmer ir patikami, braucot
masina, paklausities nedaudz Slagermitzikas”. Ari Uldis (50 gadi)
stasta par lidzigiem paradumiem. Si mobilitati pavado$a funkcija ir
raksturiga galvenokart pirma vecuma respondentiem, jo tresa vecuma
parstavji vairs tik aktivi neparvietojas arpus majas.

Analizejot, ka miuzika tiek patéréta, atklajas, ka Iidzas tas
izmantojumam fona funkcija vairaki respondenti ikdiena klausas
maziku mérktiecigi. Seit varam runat par akfivajiem mazikas faniem.
Hanna (55 gadi) to intervija apraksta sadi: ,,Es nopérku diskus, un tad es
tos klausos visu dienu. Varbtt tas tad maniem bérniem un manam viram
jau krit uz nerviem. Bet nu tur vini neko nevar darit. Ta ir, un viss”.

Merktieciga slagermiizikas patéréSana pilda vienlaikus arl atpiitas
funkciju. Evelina (47 gadi) vakaros klausas savu milako miziku,
izmantojot austinas. Vina norada: ,Tada veida es atpiiSos un nosledzu
ar kaut ko pozitivu visu griito dienu”. Ari Fridriham (49 gadi) un
Hannai (55 gadi) dziesmas par milestibu un jitam lauj atpiisties un
aizmirst ikdienu.

Ipasi tre$a vecuma respondentu vidé $lagermiizika veic nozimigu
atbalstu atminu darba - proti, ir pievilcigs veids, ka atceréties
un runat par bijuso. Stastot par miziku, respondenti biezi piemin
pagatni. Klausoties senakus slagerus, atmina tiek atsaukts laiks, kad
tie tapusi, ka art laiks, kad tie pirmoreiz dzirdéti. Tad€jadi aktivizé&jas
atminas par piedzivoto kopibas sajiitu ar draugiem, gimenes un vecaku
radito majigumu, ka ar1 par jaunibas laiku un taja piedzivoto. Hanna
(55 gadi) apraksta tipisku Slagermuizikas klausisanas situaciju kopa ar
gimeni, un tiesi gimeniskuma sajiitu vina izvirza prieksplana:

,Tas bija tik majigi un patikami kopa ar gimeni. Skaistas bérnibas
atminas. Tas atgadina par skaistam lietam, ko kadreiz piedzivoju, par

pagatni, kad més vel visi bijam kopa un kur es jutos tik drosi savas
gimenes loka”.

Annai (77 gadi) Slagermiizika asoci&jas ar deju vakariem, kurus vina
apmekléja kopa ar viru un draugiem. Miusdienas, klausoties toreiz
skanejuso Slagermiiziku, tiek aktivizétas atminas, kas izsauc vina
laimes un majiguma apjausmu: ,,Cik tas agrak bija jauki, kad més visi
kopa turp gajam!” (Anna, 77 gadi)

Vienlaikus ar1 $lagermiizikas interpreti koncertos un TV raidijumos
veicina vecaka gadagajuma cilveku atminu darbu. Skatoties TV
raidijumu Musikantenstadl, Fridrihs (49 gadi) jutas ka bérniba, kad
vins kopa ar vecakiem devies brivdienas uz Bavariju. Eva (76 gadi)



stasta, ka muzikis Semino Rosi (Semino Rossi) sava koncerta dziedajis
par jaunibas atminam un lidz ar to rosinajis arl vina pardomas par
pagatni. Slagermiizikas zuaigznes isteno parauga funkciju un tadgjadi
netiesi sniedz atbalstu vecaka gadagajuma cilvekiem vinu novecosanas
procesa. Pieméram, Hanna (55 gadi) norada: tieSi Slagermiizikas
zovaigznes TV raidijumos lavus$as vinai apjaust, ka, kliistot vecakai, ir
iesp€jams parorientéties un giit labumu no parmainam sava dzive.

5.6. Miizika un kopiena

Kopienai ir nozimiga loma mizikas preferencu stabilitates
nodro$inasana. Visi respondenti norada, ka ar mitiziku vini saista vairak
vai mazak specigu kopienu. Ta tiek stiprinata kopeja slagermiizikas
patérina gan privataja, gan publiskaja telpa. Tiesa, tresa vecuma
parstavju vidil kopéja miizikas klausiSanas notiek galvenokart privata
konteksta. Tomeér verojami ar1 dazi iznémumi. Savukart pirma vecuma
parstavji, salidzinot ar tresSo, ir aktivaki koncertapmeklétaji. Tas
skaidrojams ar atSkirigam mobilitates iespejam.

Fridrihs (49 gadi) ,katru gadu” kopa ar masicam apmekle
Slagermuzikas festivalu Schlagermove Hamburga. Tur vins piedzivo
situativu un, vinaprat, spécigu kopienas sajiitu, jo tur ,visi ir ta lidzigi
man noskanoti”. Festivala gaisotni Fridrihs apraksta ar sajusmu: ,Tur ir
lieliska atmosfeéra, tur ir loti svariga & te savstarpéja mijiedarbe. Visiem
ir labs noskanojums, visi dejo, kopigi Stipojas ritma Iidzi muizikai. Ta ir
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tada kopibas sajiita

Arl citi respondenti vésti par lidzigam izjatam, apmeklgjot
Slagermuizikas pasakumus. Lidzas situativai kopienai lielaka dala
respondentu norada uz stabilam un ilglaicigam kopienas saikném
draugu loka. Pirma vecuma parstavju draugu loka turklat ir ne tikai
vienaudZzi, bet ari cita vecuma cilveki — Slagermiizikas cienitaji. Resp.,
$aja gadijuma kopienas pamata ir lidzigas intereses, nevis piederiba
vienai paaudzei. Marianna (56 gadi) stasta:

»,Daudzi no miisu draugiem ir ar1 miizikas cienitaji. Tur ir cilveki,
kuriem jau pari 80. Més ar viniem iepazinamies saistiba ar muziku,
jau pirms kadiem 15 gadiem. Mis joprojam vieno ciesa draudziba. Tas
ir tik jauki, ka dazado fanu vidi ir iespejams atrast ar1 draugus, kur
izveidojas ilglaiciga draudziba”.

Marianna darbojas slagermitizikas fanu kluba, kura iepazinusies ar
daudziem citiem faniem. Vina uzsver slagermiizikas lielo nozimi sava
dzivé. Ipasi pirma vecuma parstavjiem ir bitiski, ka vinu draugiem
ir lidziga miuzikas gaume un iespé€ja kopigi baudit muziku. Hanna
(55 gadi) min, ka vienmer, braucot automasina kopa ar draudzeni,
vinas labprat klausas iemilotos slagerus. Tatad miizikas gaumi stiprina
ar1 kopiga miizikas klausiSanas pieredze gan koncertapmeklejumos,
gan citas tikSanas reizes.
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Latviesu diasporas grupa kopigs slagermuzikas patérins turklat
stiprina nacionalo identitati un lauj, esot taluma, tomer izjust piederibu
Latvijai. Maiga (50 gadi) apraksta raksturigu situaciju: ,Kad mums
ir pasakumi, kadas dzimsanas dienas vai varda dienas, tad gan mes
iesledzam datora onlaina Latvijas Radio 2, skan fona. Kaut ka ta ka
Latvija. Ja, karogs ir izlikts, un var dziedat lidzi”.

Arl treSa vecuma parstavji norada uz kopigu muzikas klausisanos
— tiesa gan, tikai ar vienaudziem, ar kuriem vini identificgjas. Sadas
tikS8anas reizeés biezi skan Slagermizika: ,Kad mani draugi mani
apciemo, es uzlieku kadu plati vai kompaktdisku. Més visi zinam $is
dziesmas un dziedam Iidzi. Més esam laimigi un atceramies kopigo
pagatni” (Anna, 77 gadi).

Tadeéjadi tiek veicinats ar1 kolektivs atminu darbs.

Lai gan tresa vecuma parstavji kopa ar draugiem apmekle
slagermuizikas koncertus, vini dara to daudz retak neka pirma vecuma
respondenti. Ta, pieméram, Eva (76 gadi) vakara pirms intervijas kopa
ar draudzeni bija apmekléjusi Slagermiizikas dziedataja Semino Rosi
koncertu. Eva stasta, ka vinas viena otru Sad tad pieruna doties uz
koncertiem. Ari citi respondenti, pieméram, Rebeka (72 gadi) reizém ar
gimeni vai draugiem apmeklé koncertus. Parasti kopigi tiek organizéta
gan bilesu iegade, gan nokltisana koncerta.

Rezumejot jaatzist, ka respondentu piederiba kopienai istenojas
galvenokart kopiga miizikas patérina; salidzinot ar jaunieSu kopienam,
mazak ir vérojama norobezosSanas no citiem.

6. Secinajumi

Raksta mérkis bija analizéet slagermiizikas nozimi vecaka gadagajuma
cilveku vidii. Cik liela méra vinu miizikas preferences ir raksturigas tiesi
$im vecumposmam? Salidzinasim Seit izklastitos analizes rezultatus
ar citiem pétjumiem, kuros savukart aplikoti jaunatnes mitzikas
klausiSanas ieradumi. Ari vecaka gadagajuma cilveku kulttaridentitates
iezimes un muizikas preferences ir iespéjams skatit lidziga teoretiskaja
ietvara (pieméram, Jenkins 1992; Fiske 1997).

Konkretaja petijuma atklajas ilglaiciga un noturiga respondentu
saikne ar Slagermiiziku, kura izpauzas dazados ikdienas ieradumos.
Respondenti veido kopienas ar vienaudziem un ari citu paaudzu
parstavjiem, kuriem ir lidzigas muzikalas intereses. Turklat lielaka
dala no viniem akumulé kulttras kapitalu kompaktdisku, skanuplasu
un autografu forma. Tadéjadi pétijuma rezultati saskan ar jaunatnes
miuzikas kultaras pétijjumu rezultatiem (piem., Hitzler & Niederbacher
2010; Lorig & Vogelgesang 2011). Respondentus var apzimét ka
popularas kulttiras interesentus (Stina 2013) — fanu elité Saja gadijuma
iesaistits tikai viens no viniem.



Petijums atklaja muzikas socializacijas un preferencu noturibas
aspektus, kuri jaunatnes petijumos - dal€ji So pétijumu 1slaicigas
perspektivas del — lidz $im nebija analizeti. Visi intervétie respondenti
uzsver savas miizikas gaumes ilgstoso pastavibu, ko stiprina mediju
lietosana un kopiena. Turklat vérojama saméra nemainiga mizikas
preferencu un fanu darbibas intensitate, kas saistita ar dazadiem
ikdienas socialajiem ieradumiem. Analizéjot iespéjamo fanu karjeru,
janorada, ka iespéja kliit par fanu elites parstavi, pieaugot vecumam,
samazinas. Vecaka gadagajuma cilveku apzina miuzikas funkcijas
mainas. Aizvien nozimigaka klast atminu darba funkcija (Keupp &
Ahbe 2006). Identitates joma galvenais uzdevums ir pieaugosa vecuma
neizbégamo iezimju saskanosana ar subjektivo pastelu. Mizikas
veicinatais atminu darbs palidz respondentiem esoSo situaciju salidzinat
ar dazadiem savas dzives posmiem. Sada veida viniem ir iespéja atrast
ilglaicigas savas identitates iezimes, kuras atvieglo biezi vien griito
parejas posmu, pieméram, no stradajosa uz pensionara ikdienas dzivi.
Atminu darbs palidz izvairities no vientulibas, 1pasi mazak mobilaja
vecuma grupa — atminas par piedzivoto draudzibu, milestibu un
majigumu liek respondentiem ikdiena justies mazak vientuliem.
NepiecieSamiba péc Sada atminu darba ir viens no iemesliem, kapéc
mizika ir regulars vinu ikdienas dzives pavadonis. Gan regularais
atminu darbs, gan Slagermiizikas skanesana fona veicina miizikas
preferencu stabilitati un ilglaicibu.

Salidzinot latvieSu diasporas grupas un vacu respondentus, janorada,
ka miizikas nozime vinu uztvere faktiski ir lidziga, tacu novérojamas
ar1 dazas atSkiribas. Ari latvieSu diasporas grupa Slagermiizikas
preferences ir ilglaicigas un noturigas. Tas sakotnéji veidojusas gimenes
un vienaudZzu ietekmé un laika gaita — it Tpasi pec 1990. gada, pieaugot
laikmetigas slagermiizikas dazadibai — guvusas jaunus impulsus.
Viens no kavékliem miizikas gaumes talakattistibai ir dzive arpus
Latvijas. Tomeér ierobezota pieeja dzimtenes miuzikas aktualitatém
klatiené aizvien vairak tiek kompenséta ar interneta pieejamajiem
pakalpojumiem: Latvijas Radio 2, interneta radio un latvieSu miuzikas
kratuvi portala draugiem.lv. Tadéjadi mizika interneta aizstaj agrak
intensivi skatitos TV raidijumus par Slagermuziku. Kopuma abas
respondentu grupas apstiprina, ka svariga slagermtizikas funkcija ir
nacionalas piederibas veicinasana; latvieSu diasporas grupa ta ir 1pasi
spéciga. Slagermazikai ir nozimiga loma latviesu emigrantu nacionalas
identitates un latviskuma veidoSana.

Nobeiguma biitu jauzsver nepiecieSamiba turpinat socialzinatniskos
pétijumus par popularas kultiiras un mizikas nozimi vecaka
gadagajuma cilveku vide. Pétijuma rezultatu salidzinajums ar
jaunatnes pétjumiem atklaj, ka mizikas funkcijam dazadas
vecumgrupas ir arl kopigas iezimes. Tade] més nevaram runat par
specifiskam vecaka gadagajuma cilvéeku miuzikas preferencem.
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Neskatoties uz to, ir verojami dazi atskirigi aspekti, kas raksturo
tieSsi So respondentu loku, piemeéram, ar muziku saistita atminu
darba nozimigums identitates veidoSana. Turpmakajos pétijumos
bitu jasalidzina vecaka gadagajuma cilveki ar jaunieSu un vidgjas
vecumgrupas parstavjiem un jaanalizé citi iespejamie socialie aspekti,
kas ir nozimigi muizikas preferencu attistiba.

THE ROLE OF FOLK-LIKE SCHLAGER MUSIC FOR ELDERLY
PEOPLE: A CASE STUDY ON THE LATVIAN DIASPORA AND
GERMANS IN GERMANY

Laura Stina

Summary

Popular culture scholars show a lack of interest in the scientific
examination of folk-like schlager music. They prefer to stay within
a framework of high and low culture, and analyse the everyday
appropriation of the products of the culture industry. While doing so,
they concentrate on such ‘common’ forms of popular culture as rock
music, TV series and celebrities, and ignore folk-like schlager music.
Furthermore, most of these studies typically target young audiences
and ignore older audiences.

The article aims to fill this research gap, showing the role folk-like
schlager music plays as a form of popular culture for older audiences.
How do they deal with the negative public stereotypes of their musical
taste? To what degree is this music relevant to their cultural identities?
Finally, the article seeks examples of age-specific music preferences in
order to launch a discussion on the existence of a typical ‘senior pop
music’.

Based on two qualitative studies, this article discusses the role of folk-
like schlager music for elderly people in Germany, i.e. Germans and
members of the Latvian diaspora. In the spring of 2012, eight qualitative
interviews were conducted with individuals aged from 47 to 80 of
German descent who have a preference for folk-like schlager music.
The open-ended interview guide contained questions about individual
and collective aspects of musical preferences and related media use.
In addition, socio-demographic characteristics were surveyed. All
interviews took place in north-western Germany. The second study
took place in the spring of 2014 in northern and eastern Germany. Ten
Latvian migrants aged from 48 to 66 were interviewed regarding their
cultural preferences and identity aspects. These interviews were part
of the research project The Emigrant Communities of Latvia: National
Identity, Transnational Relations, and Diaspora Politics', conducted at the
University of Latvia. The interviews were fully transcribed and were
analysed through a process of (open) coding oriented to grounded



theory (Strauss & Corbin 1996). This coding was guided by the research
aim to describe the meaning of folk-like schlager music for older people.
The interpretation was thus oriented on typical patterns of the process
of musical reception.

The various aspects of cultural identity and the musical preferences
of older people in this study can be described within the theoretical
framework of studies of fandom (Jenkins 1992; Fiske 1997), which
were originally developed for the analysis of youth cultural practices.
The respondents show a long-term identification with their fandom of
folk-like schlager music. They acknowledge this identification in their
everyday life, and distinguish themselves from ‘non-fans’. They build
communities with like-minded people and peers with whom they share
their musical preferences. Furthermore, the respondents accumulate
intense popular cultural capital in the form of CDs, records, autographs
and knowledge. In this sense, the results here are similar to those from
studies conducted on the role of music in adolescence (see Miiller et
al. 2007; Hitzler & Niederbacher 2010; Lorig & Vogelgesang 2011). In
addition, the respondents can be described as occasional fans or fans
interested in popular culture overall (see Siina 2013). Except for one
person, none of the respondents can be called a member of the fan elite.

The study showed aspects which, due to the short-term perspective
of the existing youth studies, could not be elaborated: mainly in the
area of the discussion of musical socialization and the sustainability
of musical preferences. All respondents in the study reported a long-
lasting preference for folk-like schlager music. It is particularly the
media and the community that stimulate and promote the sustainability
of musical preferences. Moreover, a relatively constant intensity of
fan activities can be observed and connected with a multi-layered
everyday practice. However, the chances of developing a greater fan
career decline over time. A change in the functions and importance of
music in later life becomes clear. With increasing age, music supports
the aspect of identity work as memory work (see Keupp & Ahbe 2006).
The main tasks for identity work at an advanced age are to determine
the socially ascribed roles typical of a certain age and to synchronize
them with one’s self-perception. Memory work provides a comparison
with different stages of biography. In doing so, individuals have the
potential to find durable identity aspects to stick to in the transitional
stages of aging. Furthermore, this memory work provides an escape
from loneliness — through memories of friendship, love and cosiness,
they may feel less lonely in their everyday life. The need for memory
work via folk-like schlager music is one of the reasons music is such a
strong daily companion for older people.

If we compare the Latvian diaspora members to the Germans we can
observe many similarities in the role of music in everyday life. Living
abroad complicates fandom of Latvian schlager music. However, various
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new forms of media such as the internet live stream of the favourite
channel Latvian Radio 2 or the opportunity to listen to their favourite
songs via the Latvian social media platform draugiem.lv strengthens
musical preferences. All in all, both groups of respondents confirm the
role of schlager music in strengthening the sense of national identity,
which is especially strong in the group of Latvians living abroad.

In conclusion, with this article I want to emphasize the need to
scientifically investigate the effect of time, popular culture and popular
music, as the study fills the research gap by providing the initial
analysis of the role of popular music in a listener’s later years. The
comparison to the youth studies shows that the overall patterns of
the role of music for older people are similar to those in adolescence.
At this point, we cannot confirm the existence of age-specific musical
preferences; but again, as I show on the topic of memory work, there
are some age-specific patterns. The analysis shows that the elderly are
not a homogeneous group. Therefore, it is necessary to use different
social aspects as explanatory variables in order to understand the
role of popular music in identity formation processes. Further cross-
generational studies — quantitative and qualitative — need to be carried
out in order to discuss the degree to which these described patterns are
common for particular age, gender, lifestyle and culture groups.
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